


Lapiendrius Food Trends 2020

CONSIDERAGOES FUTURAS

Esta publicacao evidencia que as transformacodes nos fatores

de demanda estao levando a importantes mudancas no
comportamento do consumidor, refletidas pela industria de
alimentos nos novos ingredientes, processos e embalagens que
Integrarao um produto com diferenciais competitivos em relacao

aos demais.

E justamente a busca por esse diferencial que devera incen-
tivar um nimero cada vez maior de indistrias, incluindo as
micro e pequenas, a monitorar permanentemente a evolugéo
das tendéncias e, dessa maneira, otimizar seus esfor¢cos em
PD&l. A estas, a formacao de bases solidas de conhecimento,
bem como a estruturagéo de redes de colaboragéo e inovagéo,
torna-se fundamental para a prépria permanéncia no mercado.

A intensificagdo da busca pela inovagado dos produtos nos
préximos anos levara ao desenvolvimento permanente de tecno-
logias que beneficiardo diretamente os consumidores e promo-
verao a inddstria uma maior eficiéncia produtiva, com redugao
de custos e o incremento de sistemas de produgao sustentaveis.

E importante ressaltar que as mudancas no perfil do
consumo de alimentos nao permitem agdes isoladas, mas sim
uma estreita coordenacado entre todos os elos dessa grande e
complexa cadeia produtiva, que se inicia nos insumos agrope-

cuérios, passa pela produgéo dos alimentos in natura, pela in-
dustrializagao, pelas redes atacadistas e varejistas, bem como
pelos servigos de alimentacdo. Todos esses elos interagem
ainda com os agentes reguladores nacionais e internacionais e
institutos de ensino, pesquisa e tecnologia, entre outros. Dessa
forma, fica evidenciado que € inviavel assegurar ao produto
final atributos de qualidade, sustentabilidade e ética sem que
haja uma acao sistémica desse segmento.

Dessa forma, busca-se, a partir deste documento-base,
promover um amplo debate entre todos os stakeholders que
atuam no segmento de alimentos e bebidas, promovendo o
aprofundamento das informagdes e dos conceitos contempla-
dos nesta publicacdo, de forma a assegurar a insercao com-
petitiva de milhares de industrias de alimentos brasileiras e
garantir ao consumidor nacional o pleno atendimento de suas
necessidades e desejos.
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